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In den letzten Jahren ist Produktpiraterie zu einem weltweiten Phanomen geworden. Ganze Industrie-
zweige leben von der Herstellung von Billigkopien. An den AuBengrenzen der EU werden jahrlich fast 100
Millionen Falle von Produkt- und Markenpiraterie festgestellt. Wie kann man sich als Kreativer dagegen

schutzen? Maximitian Burger-Scheidiin

Eine bekannte Industriedesignerin und
Absolventin des angesehenen Royal
College of Art entwickelte eine innova-
tive Besteckserie, die sie einem deut-
schen Besteckfabrikanten anbot. Dieser
zeigte an ihren Entwiirfen keinerlei
Interesse, brachte aber kurze Zeit spi-
ter genau diese Besteckserie heraus. Die
Designerin musste zusehen, wie ihr Ent-
wurf reiBenden Absatz fand und dem
Produzenten groBen Gewinn brachte,
ohne selbst fiir die aufwindige Ent-
wicklungsarbeit entschédigt zu werden.

Das Phianomen Produktpiraterie ist ein
weltweit verbreitetes Phinomen, das
derzeit vor allem mit China in Verbin-
dung gebracht wird. Wer kennt sie nicht,
die Billigimitationen teurer Uhren und
Markentaschen, die ihren Weg zu uns
finden, oder die kommerziellen Raub-
kopien von Musik-CDs, Film-DVDs und
Computersoftware, die unsere Mérkte
iiberschwemmen. Die Internationale
Handelskammer schitzt, dass es sich bei
zirka fiinf bis sieben Prozent des Welt-
handels und jedem zwolften in Deutsch-
land verkauften Markenartikel um ge-
falschte Produkte handelt. Die Kosten
zeigen sich bei uns in verlorenen
Arbeitsplédtzen, Steuerausfillen und
weniger Geld fiir Innovationen.

In den letzten Jahren hat die organisier-
te Kriminalitét diesen Sektor fiir sich
entdeckt. Die Strafen sind geringer als
zum Beispiel im Drogenhandel, die
Profitmargen hingegen sehr interessant.

Die Banden gehen kommerziell oft sehr
professionell vor, kaufen teure Maschi-
nen und produzieren zum Teil Qualitit,
bei der auch ein Profi zweimal hin-
schauen muss, um den Unterschied zu
erkennen. Bei den Vormaterialien wird
jedoch gespart, und so sind Textilappre-
turen oder Uhrarmbénder, die Haut-
ausschldge und Allergien auslosen,
keine Seltenheit.

Im Sommer 2005 wurde in Italien eine
dénische Touristin mit 3.333 Euro be-
straft, weil sie eine gefilschte Gucci-
Sonnenbrille gekauft hatte. Konsumen-
ten zeigten sich emport, dass die Tou-
ristin zum ,,Opfer” von Verfolgungs-
wahn der Behorden und Profitgier der
GroBkonzerne geworden war. Nun, die
Dénin hétte ja auch eine ,,no name“-
Brille kaufen kénnen. Wahrscheinlich
hat die Polizei die Touristin sogar vor
Augenschéden bewahrt, denn die Fil-
schungen haben oft keinen UV-Schutz.
Markenartikel stehen auch fiir Qualitit!
Markenbhersteller von Parfiims geben
rund zehn Prozent des Umsatzes fiir
medizinische Forschung aus.

Raubkopien fiir Software finden sich
iiberall, obwohl viele Konsumenten
langsam einsehen, dass nur ein einziger
zusétzlicher Crash ihres Systems mehr
kostet, als sie beim Kauf der geraubten
Software sparen.

Nicht nur dubiose, auch bekannte
Firmen, die einen guten Ruf zu verlie-

ren haben, kopieren schamlos. So hat
Calvin Klein den 2. Preis beim ,»Plagi-
arius“ des Verbands Deutscher Indus-
trie-Designer gewonnen. Was wie eine
Auszeichnung klingt, ist aber duBerst
unrithmlich, denn CK hatte eine Titan-
brille der 6sterreichischen Firma Sil-
houette kopiert.

Was hitte nun die anfangs erwihnte
Industriedesignerin gegen die unautori-
sierte Nutzung ihrer Besteckserie unter-
nehmen koénnen? Was konnte Silhouette
tun? Welche SchutzmaBnahmen stehen
Unternehmen offen, um sich gegen die
organisierten Falscherbanden aus China
oder Russland zur Wehr zu setzen?

Es geniigt nicht, sich auf das Urheber-
recht zu verlassen. Marken, Designs etc.
miissen bei entsprechenden Behorden
registriert werden. Filscher sind profes-
sionell und niitzen jede Schwachstelle
im gewerblichen Rechtsschutz! In
China ist zusatzlich eine Registrierung
vor Ort notwendig, und langsam bessert
sich die Lage. Der Beitritt zur WTO
half, und auch so manche chinesische
Firma beginnt unter Raubkopien aus
dem eigenen Land zu leiden. Die Inter-
nationale Handelskammer arbeitet

mit Spezialteams in China, die dort
derzeit 30 bis 40 Falscherfabriken pro
Monat schlieBen lassen und deren
Maschinenparks zerstoren.

Maximilian Burger-Scheidlin ist der Leiter der ICC
(International Chambers of Commerce) Austria.
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